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Rada Osiedla Żegrze  

Cel projektu Celem pracy było omówienie znaczenia social 
media marketingu oraz influencer marketingu w 
strategiach e-marketingowych. W tym celu 
przeanalizowana została zawartość profili 
czterech marek w trzech najważniejszych 
portalach społecznościowych oraz działania 
podjęte przez marki w zakresie współpracy z 
influencerami. W wyniku analizy wykazano 
skuteczność innowacyjnego podejścia do 
działań w internecie.  

Rezultat – dla organizacji Dzięki tej analizie Rada Osiedla poznała zasady 
prowadzenia skutecznej komunikacji w mediach 
społecznościowych. Poznała dobre praktyki z 
branży komercyjnej, które mogą zostać z 
powodzeniem wdrożone w instytucjach 
niekomercyjnych, także przez samorząd 
pomocniczy. Organizacja otrzymała wiele 
ciekawych danych i wskazówek, które pomogą 
jej lepiej kontaktować się z mieszkańcami 
poprzez media społecznościowe.  

Rezultat – dla studenta Studentka poznała, poprzez prawidłowo 
wyciągnięte z analizy wnioski, optymalne 
sposoby prowadzenia skutecznej komunikacji 
marketingowej. Ponadto uświadomiła sobie, że 
zasady z rynku komercyjnego można 
wykorzystać również na płaszczyźnie 
niekomercyjnej, w ramach marketingu 
społecznego.  

 


