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z ktéra praca zostata przygotowana

Rada Osiedla Zegrze

Cel projektu

Celem pracy byto oméwienie znaczenia social
media marketingu oraz influencer marketingu w
strategiach e-marketingowych. W tym celu
przeanalizowana zostata zawartosc¢ profili
czterech marek w trzech najwazniejszych
portalach spoteczno$ciowych oraz dziatania
podjete przez marki w zakresie wspotpracy z
influencerami. W wyniku analizy wykazano
skutecznos¢ innowacyjnego podejscia do
dziatan w internecie.

Rezultat — dla organizacji

Dzieki tej analizie Rada Osiedla poznata zasady
prowadzenia skutecznej komunikacji w mediach
spotecznosciowych. Poznata dobre praktyki z
branzy komercyjnej, ktére mogg zostac z
powodzeniem wdrozone w instytucjach
niekomercyjnych, takze przez samorzad
pomocniczy. Organizacja otrzymata wiele
ciekawych danych i wskazowek, ktére pomoga
jej lepiej kontaktowac sie z mieszkaricami
poprzez media spotecznosciowe.

Rezultat — dla studenta

Studentka poznata, poprzez prawidtowo
wyciggniete z analizy wnioski, optymalne
sposoby prowadzenia skutecznej komunikacji
marketingowej. Ponadto uswiadomita sobie, ze
zasady z rynku komercyjnego mozna
wykorzystaé réwniez na ptaszczyznie
niekomercyjnej, w ramach marketingu
spotfecznego.




